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BIOFINO

Marktanalyse fur Bio-Gefltugelfleisch
- ein Ausblick-

Piding 20. November 2025



Fakten uber Biofino

Seit fast 25 Jahren der Spezialist fiir Erzeugung, Veredlung und Vermarktung im Bio-Gefliigelmarkt

Sortiment: Bio-Hahnchen, Bio-Putenfleisch, Bio-Convenienceprodukte und Bio-Tiefkiihl-Gefllgelfleisch
Vermarktung: hauptsachlich im Lebensmitteleinzelhandel

Mitarbeiter: 220

Umsatz: ca. 81 Millionen Euro (2024)

7.500 m? Produktionsflache an zwei Standorten fiir Frische und Verarbeitung, sowie 5 Elterntierfarmen und
eine Briterei fur Bio-Hahnchenkliken




Unsere Prozesskette
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Elterntiere Briiterei Futtermiihle Aufzucht/  Schlachtung  Zerlegung ~ Verpackung/ Kunde
Mast Versand

Glaubwiirdigkeit und Abgrenzung durch verlassliches Bio-Konzept entlang der ganzen

Wertschopfungskette vom Elterntier bis zum Endverbraucher:

Artgerechte Haltung, Regionalitat, 100% Bio




Was uns ausmacht...

* Bio-Frischespezialist: Umfangreiches Bio-Gefliigel -Teilstlick-Sortiment in
SB - frisch) inklusive saisonaler Themensortimente

* Ein umfangreiches eigenes Bio Convenience-Sortiment z.B. Pulled
Chicken, Cordon bleu, Chicken Nuggets

« Glaubwirdigkeit und Abgrenzung durch verlassliches Bio-Konzept entlang
der ganzen Wertschopfungskette vom Elterntier bis zum Endverbraucher:
» Artgerechte Haltung, Regionalitat, 100% Bio

» Langjahrige partnerschaftliche Zusammenarbeit mit unseren Vertrags-
Landwirten

» Differenzierung am Markt, durch die Richtlinien des Naturland-Verbandes




Entwicklung der Absatzwege in Deutschland

UMSATZE FUR BIO-LEBENSMITTEL IN DEUTSCHLAND 2019-2024
Verbraucherausgaben flr Bio-Lebensmittel und -Getranke
nach Einkaufsstatten in Milliarden Euro

/

+5,7% 16,99
14,00 1287 15,31 152

sonstige Einkaufsstatten
Backereien, Metzgereien,
Obst-/Gemise-Fachgeschafte,
Wochenmarkte, Ab-Hof-Verkauf,
Versandhandel, Tankstellen,
Reformhauser

B Naturkosthandel

inkl. Hofladen, die Waren im
Wert von mind. 51.500 € zukaufen

+3,5%

| ARBEITSKREIS BIOMARKT

CHEMREPORT 2025

Lebensmitteleinzelhandel
+ Discounter, Drogeriemarkte
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Kauferreichtweite fur Bio-Produkte ‘Biofino

Kauferpotenzial ist noch nicht ausgeschopft

Haben Sie 2024, zumindest in bestimmten Warenkategorien, beim Kauf von Lebensmitteln
bewusst Bioprodukte gekauft und haben Sie dies 2025 vor?

Ja, habe ich und ich werde es auch 2025 tun

Ja, habe ich, aber ich werde es im Jahr 2025 nicht mehr tun

(36)

Nein, habe ich nicht und ich habe es im Jahr 2025 auch nicht vor

673

Nein, habe ich nicht, aber ich habe es im Jahr 2025 vor

s

Weil nicht/keine Angabe

132

Angaben in Prozent; in Klammern: Anzahl der Antworten

Lebensmittel
Quelle: YouGov ONLINE-UMFRAGE; n =2.030; 23.-25.01.2025 Zeitung



Wachstums Potential der Bio-Nachfrage

Biofino

Uberzeugte Kaufer wollen mehr Bio kaufen

Haben Sie vor, 2025 mehr oder weniger Bio zu kaufen als im vergangenen Jahr?

In etwa gleich viel

Weniger

(32)

Weil3 nicht/keine Angaben

(28)

Angaben in Prozent; in Klammern: Anzahl der Antworten

Lebensmittel
Quelle: YOUGOV ONLINE-UMFRAGE; n =1.034; 23.-25.01.2025 Zeitung

Lebensmittel
Zeitung

Umsatzrekord

Bio-Lebensmittel
sind so gefragt wie
nie

Dienstag, 11. November 2025

Die Umsatze mit Bio-Lebensmittel steigen 2025
voraussichtlich um etwa 10 Prozent auf rund 18,7
Mrd. Euro.



Trends im Bio-Gefluigelfleischmarkt ‘B)io%i\no

Treiber der Bio-Geflligelfleisch Nachfrage

Nachhaltige Lebensweise Artgerechte Haltung und Tierwohl Regionalitat der Erzeugung

=> Trends wie Gesunde Erndahrung, Bewusstes Konsumverhalten und Flexitarismus fordern die Nachfrage

Wer kauft was, wo und wieviel davon ein? Marktaussichten fiir den Bio-Gefliigelfleischmarkt
=> Frischware tiberwiegt am Bio-Gefliigelmarkt

=> 75% des frischen Bio-Gefliigelfleischs wird liber den LEH vermarktet

=> Bio-Geflligelfleisch hat einen Anteil von ca. 2,5% am gesamten Gefliigelmarkt

=> Marktwachstum von 7% bis 10% in den nachsten Jahre zu erwarten




Aktuelle Entwicklungen im Bio-Geflugelfleischmarkt

Frischgefliigel im Lebensmitteleinzelhandel

 Weiter steigende Nachfrage nach Bio-Gefligelfleisch braucht
Distribution

* Marktausweitung vor allem durch Bio-Engagement des LEH s

 Schwerpunkt Bio-Verbandsware und Ware deutscher Herkunft

GroBverbraucher

* Gutes Wachstum auf niedrigem Niveau; Schulkantinen, Mensen,
hochwertige Betriebskantinen, Nachhaltig orientierte Gastronomie

Veredelte Produkte: Bio-Gefliigel-Convenience und -wurst

* Gutes Wachstum im Frische- und TK-Markt.
 Einfache und schnelle Zubereitung fir Zuhause und Unterwegs

Biofino

Haltungs-
orm

f
maE

haltungsform.de

Naturland

Bioland



Was konnen wir in Zukunft erwarten...

1. Verbandsware und deutsche Herkunft sind die favorisierte Qualitat im Bio-
Segment

2. Der Handel wird an seinem Ziel die Haltungsformen HF3 und HF 4/5 weiter
auszubauen festhalten

3. Bio Gefligelhaltung als hochster Tierwohlstandard wird sich in der
Verbraucherwahrnehmung weiter durchsetzen

4. Leistungsfahige Wertschopfungsketten in der Erzeugung, Verarbeitung und
Logistik sind die Voraussetzung fiir eine erfolgreiche Bio-Vermarktung

5. Verlassliche politische Rahmenbedingungen sind Voraussetzung fur die
Entwicklung der Tierhaltung in der Bio-Landwirtschaft und sichern die
Marktversorgung mit Bio-Gefligel




Perspektiven der Oko-Gefliigelmast CBiin\nO,

« ,Bioliegtim Trend!“
Die Nachfrage nach Bio-Geflugelfleisch wird

weiter steigen und bietet gute Marktchancen
fur die Landwirtschaft.

* Die Bio-Hahnchenhaltung und Bio-
Putenhaltung ist ein sehr interessanter
Betriebszweig zur Entwicklung lhres Bio-
Betriebes.

« Biofino versteht sich als ein verlasslicher
Vermarktungspartner und bietet umfassende
Unterstutzung auf allen Stufen der Erzeugung.




Vielen Dank fur
lhre Aufmerksamkeit!
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